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Gesichter der IdeenExpo 2026

Die drei Keyvisuals schaffen eine emotionale
Verbindung und verleihen der IdeenExpo 2026
ein menschliches Gesicht. In unterschiedlicher
Berufskleidung reprasentieren sie exempla-
risch verschiedene ausstellende Branchen

aus dem MINT-Bereich. Die Personen werden
uberwiegend in einer halbnahen Einstellung
gezeigt — typischerweise bis zur Hohe des
Bauchnabels (vgl. Postermotiv). Je nach
Medium und Format kdnnen sie jedoch auch
in einer amerikanischen Einstellung oder als
Halbtotale eingesetzt werden, sofern dies die
visuelle Wirkung des Werbemittels unterstutzt.




Primarfarbe

IE-Ora NJe (corporate Color)

CMYK 0|77]96]0

RGB 236|77|25

Web #ec4d19

Vollton HKS 10 - Pantone 1655 C
RAL 2004 Reinorange

Sekundarfarben

Gelb

CMYK 0|0|100|0

RGB 255|255]|0

Web  #ffff00

Vollton HKS 3 - Pantone 102 C
RAL 1026 Leuchtgelb

Farbkonzept und Anwendung

Das IE-Orange bildet die visuelle Grundlage der Kampagne: Es wird konse-
quent als Hintergrundfarbe fiir Vollflachen sowie fir das IE-Logo verwen-
det und verleiht der Gestaltung einen klaren, wiedererkennbaren Rahmen.
Fir Symbole und Texthinterlegungen kommt primar die Farbe Gelb zum
Einsatz. Sie schafft visuelle Kontraste und dient als markanter Akzent
innerhalb des Layouts. Bei der Gestaltung mehrerer unmittelbar aufein-
anderfolgender oder nebeneinanderstehender Layouts — etwa bei Wand-
bannern in Innenrdumen oder bei seriellen Social-Media-Posts — durfen
zusatzlich die Kampagnenfarben Grin oder Blau verwendet werden. Dabei
gilt: Pro Einzellayout ist ausschlieRlich eine der drei Akzentfarben — Gelb,
Grun oder Blau — zulassig. Eine Kombination mehrerer dieser Farben
innerhalb eines Layouts ist nicht erlaubt, um eine konsistente und klare
Farbwirkung zu gewahrleisten. Die Gestaltung dieses Styleguides folgt
exemplarisch den beschriebenen Farbregeln.

Grun Blau

CMYK 40|0|100]|0 CMYK 80|0]0|O

RGB 153|255|0 RGB 0177|235

Web  #99ff00 Web #00bOeb

Vollton HKS 67 - Pantone 375 C Vollton HKS 47 - Pantone 2995

RAL 120 70 75 Brilliantgrin RAL  630-1




Die Hausschrift Calibri
Die Calibri ist die Hausschrift der IdeenExpo und wird im FlielStext
in dem Schriftschnitt Regular und Bold eingesetzt.

Calibri Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@&%!?#()/;

Calibri Bold
abcdefghijklimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@8&%!?#()/;

Die Kampagnenschrift Quicksand

Die Quicksand im Schriftschnitt Bold wird in der Kampagne fur
Uberschriften eingesetzt, die auf einer farbigen Hinterlegung
platziert sind. Zusatzlich kann sie als Kontrastschrift verwendet
werden, um z.B. Einzelbegriffe herauszustellen, die nicht in einen
FlieStextblock integriert sind. Sie kann rein in Versalien gesetzt
sein, oder in einer gemischten Schreibweise auftreten.

Quicksand Bold
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@&%'?#()/;

Textfarben

Die FlieRtextschrift Calibri als auch Einzelbegriffe in der Kampag-
nenschrift Quicksand kénnen in der Textfarbe WeiR auf orange-
nem Hintergrund und in der Textfarbe Schwarz auf weiRem Hinter-
grund eingesetzt werden.



Gestaltung | Aufbau

L Mach 2och

Ideen

=co= | ainfach!
®

20.-28. JUNI 26

3 4
OVER

o Das Logo

Das Logo wird auf allen Formaten
ausschlieBlich oben links platziert.

e Der Claim

Der Claim ,Mach doch einfach!“ ist nach
Moglichkeit rechts neben dem Logo zu posi-
tionieren. Diese Anordnung stellt die bevor-
zugte Platzierung dar und sollte, sofern das
Format es zuldsst, konsequent umgesetzt
werden. Ist die bevorzugte Position auf-
grund des Formats nicht realisierbar, kann
der Claim alternativ frei im Layout platziert
werden. In jedem Fall ist auf eine klare
Sichtbarkeit und starke Prasenz zu achten.
Wichtig: Das Layout des Claims ist in keiner
Weise veranderbar. Es ist stets in der vorge-
gebenen Form zu verwenden.

9 Die Storer

Die Hauptaussagen und die Uberschriften
kdnnen auf farbige Hinterlegungen in Form
von Storern im Markerstil gesetzt werden.
Die Storer werden mit einer Neigung von

5 Prozent angelegt und ragen vorzugsweise
seitlich in das Format hinein. Sie kdnnen aber
auch freistehend verwendet werden.

Q Datum und Ort

Datum und Ort folgen einer festgelegten
Schreibweise und Darstellung, die in allen
Layouts einheitlich zu verwenden ist. Nur in
Ausnahmefillen — etwa bei sehr stark ein-
geschrankten Formaten wie einem extremen
Hochformat — darf von dieser Vorgabe ab-
gewichen werden.
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e Das Keyvisual

Das Keyvisual wird stets auf orangefarbe-
nem Hintergrund und in Kombination mit
dem charakterbezogenen Symbol verwen-
det. Die Symbole kénnen auch unabhangig
vom Keyvisual zur Gestaltung eingesetzt
werden (siehe S. 7 ,Symbole®).

6 Der Abbinder

Die Erlauterung zur IdeenExpo wird als Ab-
binder entweder auf farbigem Hintergrund
im definierten Stil der Stérer — mit unregel-
maliger Kontur — oder alternativ freiste-
hend als Storerelement eingesetzt. Andere
Platzierungen oder Darstellungsformen sind
nicht zulassig.

0 Die Sponsorenleiste

Die Sponsorenleiste ist immer abschliel$end
am unteren Rand des Layouts positioniert.
Formatabhangig kann eine Platzierung auch
am rechten Rand stattfinden.



symbole

Die grafischen Symbole pragen die visuelle
Sprache der Kampagne und spiegeln die
Vielfalt der thematischen Inhalte wider.

In Anlehnung an den Patch-Stil der Tattoo-
Szene fungieren sie als eigenstandige
Gestaltungselemente. Sie konnen frei im
Layout eingesetzt, untereinander kombiniert,
skaliert und rotiert werden. Mit zunehmender
GroRe verstarkt sich die Strichstarke der
Symbole — ein gestalterischer Effekt, der
bewusst eingesetzt wird und die charakte-
ristische Optik der Kampagne unterstitzt.
Die Symbole eignen sich insbesondere als
strukturierende Hintergrundgrafiken. Dabei
ist jedoch sicherzustellen, dass sie den
inhaltlichen Elementen nicht die visuelle
Dominanz entziehen. lhre Anwendung soll
das Layout bereichern, ohne von zentralen
Informationen abzulenken.
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Beispielhafter Einsatz der Symbole auf der Fotowand.




GGStO\'\'.Uﬂngeisme‘e Mach doch Mach docn

=== ainfach! == ajinfach!
[ ) [ )
N!ach docl;
26
einfach!

20.-28. JUNI '26

q -
— S
HANNO =

— HANNOVER

MESSEGELANDE MESSEGELANDE

20.-28. JUNI '26

NNOVER

v e |

Europas grofites Jugend-Event fur Technik und Naturwissenschaften Europas gréfites Jugend-Event fur Technik und Naturwissenschaften

Werbeplakate
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Europas gréfites Jugend-Event fur Technik
und Naturwissenschaften

Roll-Up Informationstafel
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Webgrafiken Social Media Grafiken

10



Kontaktperson fiir Riickfragen
Silke Hoppe

hoppe@ideenexpo.de
0511-844895 24

ldeenExpo GmbH
Kirchwender StraRe 17
30175 Hannover
www.ideenexpo.de
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